Sinema Filmi

Sponsorluk Dosyasi Orned
@

Ornek tegkil etmesi adina rehber niteliginde hazirlanmustir.

Gercek yapim 6geleri bulunmamaktadir.

Dosyanin bire bir kopyalanmasi tavsiye edilmemektedir.



Dosyayi Niye Hazirliyoruz?

Sponsorluk dosyasini kendi projemizi anlatmak igin degll,

sponsor olacak kurumlarin filmimize dahil olarak
neler KOzanacaklarini ve sponsorlugun

onlara olan fCIYdCISInI anlamalari igin hazirliyoruz.

Amacimiz, dosyanin okunmasini saglamak oimalidir.

Dosyamizda ne kadar az yazi bulundurursak, dosyamiz o kadar ¢gok okunur.

Dosyamiz ne kadar ¢cok okunursa, sponsorluk intimali artar.

Peki dosyanin okunmasini teknik olarak nasil saglayabiliriz?



Dosyanin Teknik Ozellikleri Nasil Olmali?

- Daha esnek tasarimlar yapabilmek icin Word veya Powerpoint'te degil
lllustrator gibi tasarim araclari ile tasarlanmali, géradnimune 6zen gosteriimeli.

- Dosyalar .pptx veya .docx olarak degil PDF olarak kaydedilmeli.
- Dikey veya 4:31Uk oranlarda degil yatay A4 sekilde caligiimal..

- Kullanilan yazi tiplerinin okunakl olanlari tercih edilmeli,
yazi dili kurumsal olmali ve imla hatalarinin olmamasina dikkat edilmeli.

- Dosyada 5 satir alt alta gelecek sekilde yazilar barinmamaili.
Dosya; ikonlar, grafikler, fotograflar ve gorsellerle suslenmeli.

- Sayfa sayisi 20'yi gegcmemeli.

- Dosya boyutu 5 mb'yi gegcmemeli.



Dosyada Icerik Olarak Neler Olmali?

Filmimize ait sponsorluk dosyasinda 5 ana igerik basligl yer almalidir.

Proje Ozeti - Hedef Kitle - Medya Gici - Sponsorluk Haklari - iletisim Bilgileri
AR AT . 0.8 ¢ oh¢ .8 8 ¢ ok¢ Yokokok ok 8¢ ok

Konularina gére 6nem sirasi yildizlar ile gosterilmigtir.

Icerik olarak en ¢ok dikkat edilmesi ve sayfa ayriimasi gereken kisimlar;
dUsUnuldugunun aksine oyuncu kadrosu, yénetmen goérusu gibi kisimlar degil,
sponsora sunulan haklarin detaylandirildigi,

hedef kitlenin analiz edildigi ve PR aktivitelerinin tarif edildigi bolamlerdir.

Film projesine ait diger detaylar ve iletisim bilgileri de
sponsorlara sunulmasi gereken iceriklerdir.



Proje Ozeti s

Projemizin icerigini anlatabilmek Gzere dosyanin 6n sayfalarinda bulunur.

Tek cumle ile filmin vermek istedigi mesaj

Bir paragraftan olugan ¢ok kisa sinopsis

KUnye (Yénetmen, Yazar, Yil, Tur gibi bilgiler toplu halde)

Oyuncu Kadrosu (Tek sayfada toplu olarak, sadece énemli isimler)
TR sinema sektort hakkinda bilgi (Box Office tizerinden edinilebilir)
Cekim-Vizyon tarihi, planlama

kisimlarindan olusabilir. (Varsa) teaser ve bakanlik destekleri de eklenebilir.

Kurumlarin, projeye sicak olduklarinda detayli olarak inceleyecekleri kisimdir.
ilk temaslarda bilgilendirme kisminin kisa tutulmasi,
talep halinde detaylarin paylasiimasi verimlidir.

Oyuncularin CV'leri, yonetmen-yapimci gorusleri ve karakter analizleri gibi kisimlarin
sponsorluk dosyasinda yer almasina ihtiyag yoktur.

Kurumlar oyunculara degil, projeye sponsor olurlar.
Bu sebeplerle proje 6zeti kisminin en fazla 5-6 sayfadan olugmasi tavsiye edilmektedir.



Hedef Kitle sxxxx

Filmin potansiyel izleyici kitlesi ile, kurumun Urdndnun veya hizmetinin
hedef kitlesinin kargilastirmasinin yapilabilmesi igcin en dnemli kisimdir.

Film izleyicileri, markanin ulagmak istedigi kesim degilse sponsorluk gerceklesmez.

Genellikle proje 6zeti sayfalarindan sonra konumlandirilir.

Potansiyel izleyici kitlesi hakkinda bilgiler,
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Beklenen kadin-erkek oranlari, o o o o o o o
Beklenen yas oranlari, @ * * ? *? @
Kitlenin sosyo ekonomik statuleri ve
Farkl persona tanimlamalariniz

grafikler halinde verilmelidir.
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Medya Gucu / PR Calismalari s

Film projemizin medya yansimalarinin nasil planlandigini belirtmek adina
dosyamizda olmasi gereken diger 6nemli icerik kismidir.

Bu bolum, film projemizin potansiyel gise hedefine nasil ulagacagini da aktarir.

Filme ait sosyal medya hesaplari ve paylasim ornekleri
Gerceklestirilecek dijital reklam faaliyetleri

Varsa filme ait 6zel internet sitesi

Basin toplantisi, basin bulteni gibi iceriklerin plani

Fenomenler ile yapilacak calismalarin plani

Vizyon oncesi konuk olunacak TV programlari ve dergilerin agiklanmasi
Gecmis filmimiz varsa, gecmis basin yansimalari

kisimlarindan olusabilir.

Medya gucu, tarif edilen hedef kitleye nasil ulasilacagini agiklar ve
kurumlarin proje hakkinda karar almalarini olumlu yénde etkiler.

Plani olusturulmus bir film projesi her zaman
plani olmayan bir film projesinden daha é6nemlidir.




Sponsorluk Haklarr sxxxx

Kurumlara sunabilecegimiz haklarin aciklanacagi kisimdir.

Sunulan her hak, kurum adina fayda getirmeyebilir.
Bu sebeple sponsorluk karsiliginda sunulan haklarin detaylandirilmasi ve
mumkunse markaya gore 6zellestiriimesi gerekmektedir.

Kurumlarin sponsor olma ihtimalini degerlendirirken,
sponsorluk dosyasinda bulunmasi gereken en 6nemli kisimdir.

Sponsorluga tesir etmeyen bir icerigi barindirmayin!

Ayri ayri sponsorluk kategorileri belirlemeyin!

“Mega Sponsorluk” kavramini kullanmayin!

Sponsorluk haklarini kopyala-yapistir yapmayin!

Sponsorluk bedellerini kesinlikle ekleyin!




Sponsorluk Haklarr sxxxx

Sunabileceginiz en 6nemli haklari, Gnem sirasina gore sizler icin derledik.

Film icerisinde UrUn yerlegtirme
(Detaylarini www.filmsponsoru.com Gzerinden inceleyebilirsiniz.)
Hangi planda hangi Grdndn nasil kullanilabilecegi agiklanabilir.

Film disi promosyon/kampanya dizenleme

Cekim dncesi oyuncu secimi, Ucretsiz davetiye yarismalari, oyuncularla tanigstirma kampanyasi,
filmme ait bir dranudn kurum tarafindan pazarlama faaliyetlerinde kullaniimasi gibi segenekler...
Bu secenekler kurumun bulundugu sektére veya Urin/hizmete gére gelistirilebilir.

Filme ait calismalarda logo konumlandirma

Teaser, fragman, film 6nu - film sonu jenerik, afis, ilan, billboard ¢aligmalary,
sosyal medyaq, internet sitesi gibi basili ve gérsel medyada kullanilacak
iceriklerde kurum logosunun bulunmasi...

Gala gecesi opsiyonlari

Basin gbésteriminin olacagi gala gecesinde stand agimi,
bayrak kullanimi, aktivite gergeklestirme hakka...



lletisim Bilgileri *xxss

Potansiyel sponsorlarin projeniz hakkinda kiminle iletisime gececegini
belirtmek Uzere sirket bilgileri ile birlikte, yetkili kiginin

adi, telefon numarasi, mail adresi ve Unvani eklenmelidir.

Bu bdlum, pek ¢cok dosyada eksik olarak karsimiza cikmaktadir.
Dosyanin son sayfasinda yer almahdir.

isim Soyisim
Unvan

+90 555 555 55 55
isimsoyisim@kurumsalmail.com

www.internetsitesi.com
Sosyal medya hesaplari

Adres Bilgisi



Sponsorluk Dosyanizi
Birlikte Hazirlayalim!

+90 553 723 77 59

info@filmsponsoru.com

Ortaklar Caddesi Burak Apt. No: 12/1 D:2 Sisli / istanbul
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